Вопросы 
«Основы экономической эффективности рыбоводного предприятия»

1. . Приведите основные этапы и направления развития экономического анализа в современных условиях. 
2. . Дайте определение предмета, объекта и задач анализа хозяйственной деятельности. 
3. . Какие основные требования предъявляются к организации и информационному обеспечению анализа хозяйственной деятельности на предприятии? 
4. . По каким признакам обычно классифицируют анализ хозяйственной деятельности? 
5. . Приведите определение, наиболее полно отражающее содержание анализа хозяйственной деятельности. 
6. . Что понимается под методикой комплексного анализа хозяйственной деятельности? 
7. . Назовите основные элементы методики факторного анализа 
8. . Что положено в основу методики функционально-стоимостного анализа? 
9. . В чем заключается сущность методики маржинального анализа? 
10. . Что представляет собой методика выявления и подсчета резервов в анализе хозяйственной деятельности? 
11.  . Назовите основные направления анализа технико-организационного уровня предприятия. 
12. . Какие показатели используются для анализа движения научно-технического уровня производства? 
13. . Какие показатели используются для анализа движения основных производственных фондов предприятия? 
14. . Что включает в себя анализ организации производства, труда и управления на предприятии? 
15. . Какими показателями характеризуется степень использования производственной мощности предприятия? 
16. . Какие факторы влияют на изменение величины производственной мощности (пропускной способности) предприятия? 
17. . Покажите особенности состава и структуры основных производственных фондов сельскохозяйственных предприятий. 
18. . Дайте характеристику обобщающих показателей эффективности использования основных производственных фондов. 
19. . Какие задачи стоят перед анализом состояния и использования основных производственных фондов на предприятиях. 
20. . Каким образом определяется фондоотдача (фондоемкость) и какие факторы оказывают влияние на их изменение. 
21. . Что представляет собой состав и структура оборотных средств предприятия? 
22. . Какие показатели (факторы) определяют оптимальную структуру оборотных фондов, фондов обращения? 
23. . Какие показатели используются для анализа оборачиваемости и эффективности использования оборотных средств? Как они определяются? 
24. . Какие показатели применяются для характеристики эффективности использования трудовых ресурсов? 
25. . В чем заключается факторный анализ производительности труда? 
26. . Назвать основные направления анализа трудовых ресурсов предприятия. Дать их краткую характеристику. 
27. . Какие показатели используют для анализа численного состава персонала предприятия? 
28. . По каким признакам можно классифицировать структуру персонала предприятия? 
29. . Что представляет собой анализ использования фонда рабочего времени на предприятии? 
30. . Какие показатели используются для анализа производительности труда на предприятии? 
31. . Назовите основные факторы, влияющие на величину и изменение фонда оплаты труда на предприятии
32. . Цель и задачи маркетингового анализа. 
33. . Методы маркетингового анализа. 
34. . Сущность и примеры использования метода «мозгового штурма». 
35. . Содержание метода «теория массового обслуживания» и его практическое использование. 
36. . Использование маржинального метода в маркетинговом анализе. 
37. . Чем отличаются задачи маркетинговой деятельности организации при ориентации ее «на потребителя»? 
38. . Раскройте смысл понятия «маркетинговый анализ». 
39. . Особенности понятий «микросреда» и «макросреда» маркетинга организации. 
40. . Назовите источники информации для маркетингового анализа. 
41. . Дайте определение объекту, предмету и методу маркетингового исследования. 
42. . Перечислите методы обработки и обобщения данных в маркетинговом анализе 
43. . Каковы цели анализа рынка? 
44. . Как определяется емкость рынка? 
45. . Назовите и охарактеризуйте методы анализа рынка. 
46. . Каким образом можно использовать методы маркетингового анализа для прогнозирования рыночных тенденций? 
47. . Спроектируйте проведение какого-либо эксперимента в области маркетингового анализа. Выберите зависимую и независимую переменные. Какие внешние факторы могут исказить результаты эксперимента? Как вы будете контролировать их влияние на результаты эксперимента? 
48. . Сбытовая стратегия и методы ее анализа. 
49. . Показатели эффективности маркетинговой деятельности и факторы, определяющие их изменение. 
50. . Состояния эластичности спроса, их оценка и влияние на ценовую политику организации. 
51. . Система показателей анализа спроса на продукцию и услуги организации, факторы, влияющие на их изменение.
52. . Каковы значение и задачи анализа производства и реализации продукции? 
53. . Охарактеризуйте в целом методику анализа производства и реализации продукции. 
54. . Как анализируется динамика и выполнение плана производства и реализации продукции? 
55. . Что представляет собой риск невостребованной продукции? 
56. . Назовите внутренние и внешние причины его возникновения и управленческие решения по его нейтрализации. 
57. . Что такое структура продукции (услуг) и как она влияет на экономические показатели деятельности предприятия? 
58. . Выгодны ли изменения в структуре производства для предприятия и в каких случаях? 
59. . Охарактеризуйте основные способы расчета влияния структуры продукции на объем ее производства в стоимостном выражении. 
60. . Как производится анализ положения товаров на рынке сбыта? 
61. . Назовите обобщающие, индивидуальные косвенные показатели качества продукции. 
62. . Как рассчитывают влияние качества продукции на объем ее производства в стоимостном выражении, на сумму выручки, прибыли и другие показатели? 
63. . Как оценивается конкурентоспособность продукции? 
64. . Изложите методику анализа ритмичности работы предприятия. 
65. . Назовите факторы изменения объема реализации и производства продукции (услуг). 
66. . Перечислите основные резервы увеличения объема производства и реализации продукции. Как определяют величину данных резервов? 
67. . Каковы задачи, решаемые в процессе анализа объема производства и реализации продукции? 
68. . Какие факторы влияют на отклонение фактического объема производства продукции от бизнес-плана? 
69. . Что такое ритмичность выпуска продукции? 
70. . Какие показатели исчисляются при анализе ритмичности производства продукции? 
71. . С помощью каких показателей анализируется качество выпускаемой продукции? 
72. . Какие факторы влияют на изменение объема реализации продукции? 
73. . Каким способом можно оценить выполнение бизнес-плана по ассортименту выпускаемой продукции. 
74. . Какой показатель объема производства включает стоимость произведенной продукции, выполненных услуг за минусом незавершенного производства? 
75. . Каковы задачи, решаемые в процессе анализа объема производства и реализации продукции? 
76. . Назовите методы оценки степени выполнения производственной программы и плана продаж продукции. 
77. . Какие методы оценки динамики выпуска и продаж продукции вы знаете? 
78. . Назовите методы оценки выполнения договоров по объему, ритмичности поставки, качеству и комплектности продукции. 
79. . Перечислите методы установления причин снижения объемов производства и неритмичности выпуска. 
80. . Расскажите о методах количественной оценки резервов роста выпуска и продаж продукции. 
81. . По каким этапам проводят ретроспективный анализ объема и структуры готовой продукции? 
82. . Каким образом оценивается технический уровень изделий? 
83. . Что такое качество продукции? 
84. . Каким образом оценивается выполнение плана по качеству продукции? 
85. . Назовите методы, используемые для оценки резервов роста объемов производства. 
86.  . Назовите основные направления анализа себестоимости продукции. 
87. . Какие факторы оказывают влияние на уровень затрат и на совокупную себестоимость продукции? 
88. . Опишите алгоритм расчетов при анализе влияния факторов на совокупную себестоимость. 
89. . Опишите алгоритм расчетов при факторном анализе уровня затрат на один рубль продукции. 
90. . Выделите факторы первого и последующих уровней, влияющие на размер прямых материальных затрат. 
91. . Каковы отличительные особенности анализа условно-переменных и условно-постоянных расходов? 
92. . Перечислите примеры и способы, применяемые при анализе себестоимости продукции и расходов в организациях. 
93. . Изложите методику анализа общей суммы затрат на производство продукции. 
94. . Как определить изменение себестоимости произведенной продукции за счет ресурсоемкости и цен на ресурсы? 
95. . Как рассчитывается и анализируется показатель затрат на рубль продукции? 
96. . Изложите методику анализа себестоимости отдельных видов продукции. 
97. . Назовите факторы и сконструируйте факторные модели изменения суммы: 
а) прямых материальных затрат; 
б) прямой заработной платы персонала; 
в) затрат на содержание основных средств; 
г) накладных и коммерческих расходов. 
98. . Назовите основные источники и порядок определения резервов снижения себестоимости продукции. 
99. . Какие задачи стоят перед анализом себестоимости продукции на предприятии? 
100. . Какой показатель используется для анализа уровня и динамики себестоимости продукции, как он исчисляется и анализируется? 
101. . Назовите факторы, влияющие на снижение затрат на   руб. товарной продукции? 
102. . Какие факторы влияют на величину материальных затрат по производству товарной продукции? 
103. [bookmark: _GoBack] . По каким направлениям проводится анализ прибыли? 
104. . Какое значение имеет анализ состава прибыли в динамике? 
105. . В какой последовательности проводится анализ прибыли от продаж? 
106. . На каких принципах строится анализ прибыли в системе «директкостинг»? 
107. . Какие приемы и способы применяются при анализе формирования прибыли? 
108. . Для каких целей используется понятие «маржинальный доход»? 
109. . Назовите основные многофакторные модели анализа рентабельности. 
110. . Изложите методику влияния факторов на изменение суммы прибыли от реализации продукции в целом по предприятию и отдельным видам продукции. 
111. . Какие факторы определяют уровень средне- реализационных цен и как рассчитывают их влияние? 
112. . Охарактеризуйте основные показатели рентабельности и методику их расчета. 
113. . Запишите факторную модель и методику расчета влияния факторов на изменение уровня рентабельности продукции, оборота и совокупного капитала. 
114. . Назовите основные источники резервов увеличения прибыли и укажите методику их подсчета. 
115. . Запишите алгоритм расчета определения резервов повышения уровня рентабельности
116. . Назовите задачи и источники данных для анализа капитальных вложений. 
117. . Источники финансирования капитальных вложений. 
118. . Как производится оценка выполнения плана по капитальным вложениям в целом по хозяйству. 
119. . Как производится оценка выполнения плана по капитальным вложениям: (по капитальному строительству; по приобретению основных средств; по формированию основного стада)? 
120. . Как анализируется выполнение плана финансирования капитальных вложений? 
121. . Охарактеризуйте основные показатели, используемые для оценки эффективности капитальных вложений. 
122. . Какие риски существуют при капитальных вложениях? 
123. . Назовите основные пути повышения эффективности капитальных вложений в сельском хозяйстве. 
124.  . Какие задачи решаются при анализе финансового состояния организации? 
125. . Назовите основные направления финансового анализа. 
126. . Что такое ликвидность баланса? Какие показатели ее характеризуют? 
127. . Какие показатели характеризуют несостоятельность организации? 
128. . Назовите нормативное значение показателя, характеризующего текущую платежеспособность организации. 
129. . В каких случаях анализируется финансовое состояние организации с использованием стохастических моделей? 
130. . Назовите типы финансовой устойчивости организации. 
131. . Назовите этапы проведения анализа финансового состояния организации. 


